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НОВОКАХОВСЬКА МІСЬКА РАДА 

ХЕРСОНСЬКОЇ ОБЛАСТІ

ВИКОНАВЧИЙ КОМІТЕТ

Р І Ш Е Н Н Я 

від  «____» 23.07.2019  20 ____  р.  №  253

___

м.Нова Каховка 

Про затвердження Концепції розміщення 

та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами

та інформації у місті  Нова Каховка

З метою впорядкування розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами та інформації, відповідно до статті 16 Закону України "Про рекламу", Типових правил розміщення зовнішньої реклами, затверджених постановою Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 №2067, керуючись статтею 30 Закону України "Про місцеве самоврядування в Україні"
ВИРІШИВ:
1. Затвердити Концепцію розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами та інформації у місті  Нова Каховка (додається).

2. Управлінню містобудування та архітектури Новокаховської міської ради при встановленні пріоритетів для оформлення дозвільних документів на розміщення зовнішньої реклами керуватися положеннями даної Концепції.

3. Рішення набирає чинності з 01.08.2019 і є обов’язковим на всій території Новокаховської міської ради. 
4. Редакції тижневика «Говорить Нова Каховка» (Деркач В.М.) висвітлити дане рішення в засобах інформації.
5. Визнати таким, що втратило чинність, рішення виконавчого комітету від 09.10.2008 № 361 «Про Концепцію розвитку зовнішньої реклами в місті Нова Каховка».
6. Контроль за виконанням цього рішення покласти на заступника міського голови Тарабаку О.А.
Міський голова                                                                                  В.І.Коваленко

ЗАТВЕРДЖЕНО

Рішення виконавчого

комітету

23.07.2019 № 253
КОНЦЕПЦІЯ

розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами

та інформації у місті  Нова Каховка

1. Загальні положення

Концепція розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами та інформації у місті  Нова Каховка (далі за текстом – “Концепція”) формулює цілі, зміст, напрямки, пріоритети та завдання організації зовнішнього рекламного оформлення міста разом із визначенням принципів та засобів їх реалізації. Сукупність механізмів їх здійснення становить політику органів місцевого самоврядування у сфері зовнішньої реклами.

Метою впровадження Концепції є:

- формування зовнішнього рекламного оформлення міста, яке відповідає сучасним вимогам дизайну з урахуванням типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних та соціально-психологічних чинників;

- створення сприятливих умов для збільшення обсягів інвестування у розробку і впровадження найновітніших технологій рекламних засобів;

- формування єдиного підходу всіх суб’єктів рекламної діяльності ‑ Новокаховської міської ради та її уповноважених виконавчих органів, замовників, розповсюджувачів та споживачів реклами, державних контролюючих органів тощо ‑ до питань, що стосуються зовнішнього рекламного оформлення міста, у тому числі соціальною рекламою;

- удосконалення нормативно-правових актів органів міського самоврядування, пов’язаних з питаннями зовнішньої реклами, приведення їх у відповідність до чинного законодавства України.

- поліпшення зовнішнього вигляду міста і забезпечення загальнодоступних та комфортних умов для життєдіяльності, стимулювання та забезпечення безперешкодного впровадження сучасних світових рекламних технологій;

Дана концепція діє при проектуванні, виробництві, установці та експлуатації нових та вже існуючих рекламних конструкцій.

Концепція розроблена відповідно до Законів України «Про місцеве самоврядування в Україні», «Про благоустрій населених пунктів», «Про основи містобудування», «Про архітектурну діяльність», «Про рекламу», постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003 №2067 «Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами», рішення Новокаховської міської ради від “28” грудня 2011 р № 518 «Про затвердження Правил розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами в м. Нова Каховка».

Розміщення зовнішньої реклами та реалізація основних напрямків її розвитку в місті Нова Каховка має ґрунтуватися на принципах врахування характеру архітектури, забудови, охоронних зон історичної частини міста, благоустрою території міста та природного ландшафту, а також безумовному додержанню норм чинного законодавства України.

Управління сферою зовнішньої реклами міста належить до самоврядних повноважень міської ради й здійснюється через її виконавчий комітет та інші виконавчі органи міської ради.

2. Аналіз стану зовнішньої реклами

Зовнішня реклама суттєво впливає на зовнішній вигляд міста, його художньо-світлове оформлення, а також виконує містобудівні та архітектурні функції. Вправне використання засобів зовнішньої реклами поряд із елементами міського дизайну та малими архітектурними формами істотно підвищує естетичні якості міського середовища, його інформативність та привабливість. І навпаки ‑ безсистемне розміщення зовнішньої реклами на території міста без належного врахування оточення, характеру архітектури забудови, природного ландшафту може знизити якість сприйняття міського середовища в цілому.

Причиною перенасиченості зовнішньою рекламою є нерівномірність розміщення рекламних засобів на території міста, які зосереджені переважно в місцях денної концентрації населення, тобто в межах центральної частини міста, на головних вулицях та площах, де розташовані заклади культури, підприємства торгівлі та побутового обслуговування, в місцях масового відпочинку городян. Перевантаження рекламними засобами порушує візуальні характеристики сформованих архітектурних ансамблів.

Зовнішнє рекламно-інформаційне середовище міста є загальним ресурсом, що перебуває у власності міської громади. Цей ресурс повинен ефективно використовуватися за допомогою корекції сучасної рекламної інфраструктури.

3. Основні напрямки концепції 

Основними напрямками Концепції є:

- зонування території міста для розміщення рекламних засобів, із визначенням їх типів і розмірів, для розташування їх у кожній окремій зоні;
- впровадження вимог розміщення рекламних засобів у районах міста, з урахуванням характеру архітектури, забудови, охоронних зон історичної частини міста та природного ландшафту; 

- запобігання перевантаженню районів міста, в яких спостерігається щільне розміщення рекламних засобів.

 - зменшення негативного впливу зовнішньої реклами на архітектурну автентичність історичного центру міста та на розвиток культурного туризму;

- удосконалення правового регулювання питань функціонування і розвитку зовнішньої реклами у місті Нова Каховка;

4. Розподіл території міста на зони  для розміщення рекламних засобів
З метою досягнення найбільшої ефективності розміщення зовнішньої реклами, врахування при цьому типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних та історико-культурних чинників, впроваджується поділ міської території на чотири зони розміщення зовнішньої реклами (зонування):

Зона 1 – Історичний центр міста. В цю зону входить територія міста, яка окреслена вулицею Першотравнева, вулицею Героїв України, вулицею Маяковського, а також проспектом Дніпровський. Ця зона характеризується забудовою 2х або 3х поверховими будівлями, старою архітектурою, що має історичну цінність, та парковою зоною. 

Дозволяється розміщення наземних рекламних засобів розмір рекламної поверхні яких не перевищує 2 м2, з урахуванням вимог закону України «Про охорону культурної спадщини». 

Розміщення рекламних засобів по просп. Дніпровський в зоні 1 дозволено лише для власників або орендарів закладів, які розташовані в цій зоні, для реклами відповідних суб’єктів господарювання.

Зона 2 – вул. Першотравнева (від вул. Героїв України до 
вул. Індустріальна), вул. Довженко, просп. Перемоги, просп. Дніпровський (від вул. Першотравнева до автодороги Р-47 Херсон-Нова Каховка-Генічеськ 
(вул. Новокаховське шосе) (далі – а\д Р-47), просп. Дніпровський 
(від вул. Маяковського до вул. Таврійська), вул. М.Букіна, вул. Ентузіастів, 
вул. Електромашинобуівників, а\д Р-47, вул. Соборна (від вул. М.Букіна до 
вул. Індустріальна) вул. Індустріальна, вул. Промислова, вул. Заводська, 
вул. Рибальська. 

В зоні 2 дозволено розміщення всіх типів рекламних конструкцій, розмір рекламної поверхні яких не перевищує 18 м2.

Зона 3 – вул. Горького, вул. Французька, вул. Фабрична. 

В зоні 3 дозволено розміщення всіх типів рекламних конструкцій, розмір рекламної поверхні яких не перевищує 36 м2.

Зона 4 – інші вулиці.

В зоні 4 дозволено розміщення всіх типів рекламних конструкцій, розмір рекламної поверхні яких не перевищує 18 м2.

5 Загальні вимоги до розміщення рекламних засобів

Розміщення рекламних засобів (далі – РЗ) провадиться на підставі дозволів, наданих робочим органом, на підставі рішення виконавчого комітету міської ради. 

Рекламні засоби, розміщуються на території комунальної власності міста Нова Каховка згідно Переліку розміщення рекламних конструкцій в м. Нова Каховка (Додаток 1) та Карти розміщення рекламних конструкцій в м. Нова Каховка (Додаток 2), які є невід’ємною частиною Концепції.

Розміщення РЗ повинно здійснюватися з урахуванням архітектурних, функціонально-планувальних, історико-культурних чинників, типології елементів міського середовища та з додержанням «Правил благоустрою території міста Нова Каховка» (далі – Правил благоустрою). Обов’язковою вимогою встановлення РЗ є збереження умов цілісного візуального сприйняття архітектурних ансамблів та домінантів, культових споруд, міських перспектив, цінних видових картин, ландшафтів та інших містоутворюючих факторів. 

Розміщення нових РЗ із погіршенням сприйняття існуючих рекламоносіїв заборонено.

Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також освітлювати квартири житлових будинків.

Конструкції  не повинні перешкоджати вільному руху пішоходів.

Рекламний засіб повинен містити наступну інформацію: найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефон, номер дозволу та термін його дії.

Тимчасові виносні РЗ (штендери) розташовуються фізичними особами-підприємцями або юридичними особами, що рекламують свої товари (продукцію або послуги) виключно під час їх роботи та встановлюються за межею пішохідної частини тротуару.

Афіші культурних та розважальних заходів, шоу, концертів, фестивалів, конкурсів, ярмарків, виставок, циркових програм тощо мають комерційний характер і розглядаються як реклама. Афішна реклама розміщується тільки на конструкціях, спеціально передбачених для її розміщення. Самовільне розміщення вищезазначеної реклами на опорах освітлення, парканах та інших предметах благоустрою міста, які для цього не призначені, заборонено.

5.1 Естетичні вимоги:
Сучасні естетичні тенденції щодо розміщення засобів зовнішньої реклами характеризуються дбайливим відношенням до міської інфраструктури. Рекламні засоби не повинні руйнувати візуальну цілісність інфраструктури та сформовані образні характеристики навколишнього середовища. Збереження зовнішнього вигляду архітектурно-історичних пам'яток, вулиць, площ, будівель, ландшафтно-паркових зон має бути домінуючим чинником в заходах із створення та розміщення зовнішньої реклами в місті.

Засоби зовнішньої реклами мають покращувати естетичні показники міського середовища, гармонійно доповнювати його художню виразність. Фундаменти рекламних засобів мають бути заглибленими, а у випадку неможливості заглиблення з причини розміщення рекламного засобу у межах охоронної зони інженерних комунікацій або розміщення на тротуарах, фундаменти рекламних засобів можуть виступати над поверхнею землі та мають бути декоративно оформленими (квітник, лава тощо). 

Великорозмірні рекламні засоби мають розміщуватися з урахуванням особливостей містобудівної ситуації. Можливе симетричне чергування різнорівневих великорозмірних рекламних засобів вздовж лінії їх розташування.

Розміщення рекламних засобів на будинках (у тому числі на дахах) не повинно вступати у візуальний конфлікт з їх архітектурою. Конструктивні елементи рекламних засобів мають бути виконані на високому технологічному рівні. Кожен елемент (опора, кронштейн, елемент фіксації) має бути складовою цілісного естетичного виду рекламного засобу. 

5.2 Ергономічні вимоги:

Сприйняття інформації людиною має проходити без зайвого фізіологічного та психоемоційного навантаження, комфортно, що є головною ергономічною вимогою до зовнішньої реклами.

Ергономічні вимоги до рекламних засобів призначені забезпечити умови комфортного сприйняття інформації в умовах дорожнього руху, мають відповідати психофізіологічним можливостям людини:

- тимчасові виносні рекламні засоби мають використовуватися тільки у разі неможливості відображення специфічної, тимчасово актуальної інформації щодо прейскурантів, особливих умов обслуговування, знижок, акцій тощо стаціонарними рекламними засобами (вивісками, кронштейнами, маркізами, оформленням вітрин), а не замінювати чи дублювати вивіску;

- відстань між наземними рекламними засобами повинна бути не менше  30 м для рекламних конструкцій, розміром поверхні понад 4 м2, і не менше 15 м для рекламних засобів розміром поверхні до 4 м2, що обумовлено необхідністю забезпечення нормального сприйняття інформації та оптимальної схеми підключення рекламних засобів до електричних мереж.

5.3 Експлуатаційні вимоги:

Надійне та безпечне функціонування рекламних засобів має забезпечуватися:

- досконалістю конструктивного вирішення та його якісним виконанням;

- зручністю і безпекою проведення ремонтних і експлуатаційних робіт;

- зручністю заміни інформаційних елементів;

- стійкістю конструкційних матеріалів, фарб та покриттів рекламних засобів до впливу атмосферних умов на весь термін експлуатації;

- розміщенням рекламних засобів у місцях, де вони не створюють перешкод руху пішоходів і транспорту; 

- тимчасові виносні рекламні засоби мають бути площею не більше 1 м2.

6 Загальні вимоги до розміщення вивісок

Розміщення вивісок (табличок) регулюється «Типовими правилами розміщення зовнішньої реклами» та чинними «Правилами розміщення та експлуатації об’єктів зовнішньої реклами та інформації в місті Нова Каховка». 

Так, «вивіска чи табличка – елемент на будинку, будівлі або споруді з інформацією про зареєстроване найменування особи, знаки для товарів і послуг, що належать такій особі, вид її діяльності (якщо це не випливає із зареєстрованого найменування особи), час роботи, що розміщений на зовнішній поверхні будинку, будівлі або споруди не вище першого поверху або на поверсі, де розташовується власне чи надане у користування особі приміщення (крім, випадків, коли суб’єкту господарювання належить на праві власності або користування вся будівля або споруда), біля входу у таке приміщення, який не є рекламою». 

Вивіски чи таблички:

- повинні розміщуватися без втручання у несучі конструкції, легко демонтуватися, щоб не створювати перешкод під час робіт, пов’язаних з експлуатацією та ремонтом будівель і споруд, на яких вони розміщуються;

-   не повинні відтворювати зображення дорожніх знаків;

- не повинні розміщуватися на будинках або спорудах - об’єктах незавершеного будівництва;

- площа поверхні не повинна перевищувати 3 м2.

 Забороняється вимагати від суб’єктів господарювання будь-які документи для розміщення вивісок чи табличок, не передбачені законодавством.

Демонтаж вивісок чи табличок, розміщених із порушенням цих вимог, здійснюється у разі:

- припинення діяльності юридичної особи або фізичної особи-підприємця;

- невідповідності розміщення вивіски чи таблички вимогам щодо її розміщення, наданим у визначенні, та архітектурним вимогам, державним нормам, стандартам і правилам, санітарним нормам;

- порушення благоустрою території.

 Розміщені вивіски чи таблички, які підлягають демонтажу мають бути демонтовані за рахунок коштів юридичних осіб або фізичних осіб - підприємців, якими вони були встановлені.

7 Класифікація рекламних засобів:

До основних видів зовнішньої реклами відносяться:

стаціонарні рекламні засоби – рекламоносії, які характеризуються незмінним місцем розміщення і конструктивним рішенням у типовому або індивідуальному виконанні. Підрозділяються на наземні, навесні та розташовані на будинках і спорудах;

тимчасові рекламні засоби – рекламоносії зі змінним місцем розміщення, до яких відносяться виносні конструкції або ті, що переміщуються в рекламних цілях чи використовуються при проведенні рекламних акцій.

Типи рекламних засобів:

Білборд (біг-борд) – стаціонарна наземна рекламна конструкція формату3,0х4,0 м, 3,0(6,0 м або більше. Має одну, дві або більше сторін. 

Брандмауери – навісні рекламоносії, які виконуються у вигляді банерів, панно, плакатів гіперформату в жорсткому каркасі, розташовуються на фасадах будинків, споруд або закріплюються на будівельних конструкціях.

Беклайт (з англ. Backlight - лампа підсвічування) - рекламна конструкція з внутрішньою підсвіткою (лампами денного світла). Зображення друкується на банерній тканині "на просвіт" і кріпиться за допомогою системи натягу. У темний час доби дана конструкція привертає особливу увагу.

Виносні щитові конструкції (мимоходи, штендери) – тимчасові рекламні засоби, які розташовуються фізичними або юридичними особами, що рекламують свої товари, продукцію або послуги, виключно під час їх роботи. 

Дахові конструкції – різноманітні об’ємні або плоскі спеціальні рекламні конструкції, розташовані повністю або частково вище рівня карнизу споруди (будинку) або на даху. 

Зупинковий комплекс – містить у собі елементи зовнішньої реклами та може бути розташований у будь-якій частині міста, відповідно до схем розташування зупинок транспорту загального користування.

Об’ємно-просторові рекламні конструкції – рекламоносії, виконані виключно за індивідуальним проектом, виходячи з містобудівних, функціонально-планувальних та естетичних особливостей оточуючого міського середовища.

Пілар, тумба – кругла чи багатогранна спеціальна рекламна конструкція, що стоїть окремо, з плоскими, вигнутими або випуклими рекламними поверхнями.

Прапорні композиції, парасолі, навіси – рекламні засоби, що складаються з основи, одного або декількох флагштоків (стійок) і м’яких полотнищ.

Реклама на елементах благоустрою – рекламні засоби, розміщені на конструкціях інженерних споруд, інших елементах благоустрою, які використовуються як рекламоносії, в тому числі на урнах, лавах, телефонних кабінах, малих архітектурних формах, нестаціонарних об’єктах торгівлі (наметах), вуличних меблях тощо.

Сіті-лайт – об’єкт зовнішньої реклами, який представляє собою короб з розміром однієї рекламної площі 1,2(1,8 м та обов’язковим внутрішнім освітленням. 

Світлодіодні екрани (електронні табло) – призначені для відтворення зображення на площині екрану за допомогою випромінювання світла світло діодів, ламп та інших джерел світла.

Скроллери – динамічний окремо розташований рекламний засіб зі зміною зображень. Дозволяє послідовно демонструвати від трьох до дванадцяти зображень на одній рекламній поверхні.

Транспаранти-перетятяжки, флаї – розміщуються над проїжджою частиною вулиць за умови, що нижній край рекламоносіїв повинен знаходитись на висоті не менше 5 м від поверхні проїжджої частини дороги.

Тривіжн (призматрон) – сучасний вдосконалений варіант білборду, з трьохгранними призмами, що повертаються та дозволяють розмістити три рекламних зображення.

Тріедр - трьохгранний сіті-лайт, який розміщується як окремо розташована рекламна конструкція.

8. Заключні положення

Положення Концепції покласти в основу нормативно-правових актів Новокаховської міської ради та її виконавчого комітету, що регулюють відносини в сфері розміщенні зовнішньої реклами у місті Нова Каховка. В разі необхідності внести зміни у відповідні нормативно-правові акти згідно чинного законодавства України в межах компетенції зазначених органів місцевого самоврядування, визначених Законом України “Про місцеве самоврядування”.

Концепція набирає чинності з  01 серпня 2019 року. 

Заступник міського голови                                                                    О.А. Тарабака
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